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В небольшом городе Пушкин рядом с Санкт-Петербургом есть пример бизнеса,
сфокусированного по двум признакам: географии и кухне. Сеть кафе «Борщ» - это 4 точки в г.
Пушкин и одна в г. Павловск (что не сильно портит картину фокусировки по территории, так
как городки расположены очень близко друг к другу). В монокафе подают только борщ в
разных его версиях и больше ничего.

Внимание стратега привлекает, так как фокусировка, то есть принятие решения о том, что
бизнес чего-то не делает – не развивается по территории за определенным радиусом, не
расширяет меню, не делает потом (как все) ланчи по 300 рублей, чтобы выжить – это редкое
явление.

Казалось бы, достаточно оригинальности, но нет. Компания практикует также необычный
подход к ценообразованию (плати, сколько считаешь нужным после того, как поел), на мой
взгляд, нарушая «юзабилити» для среднестатистического клиента. Вопрос «а сколько надо
заплатить» достаточная заноза для того, чтобы обойти заведение стороной.

По словам известного ресторатора, владельца сети кафе "Борщ", проект денег ему пока не
приносит.

http://borsch.gutsait.ru/

https://www.the-village.ru/village/food/food-industry/332531-kafe-borsch
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